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ELEMENTOS BASICOS DE IDENTIDAD

La representacion principal de la marca se basa en un
imagotipo. El imagotipo hace referencia a la union de una
imagen (isotipo) y un texto (logotipo).

A continuacion veremos mas detalladamente los casos de
uso y las variantes de la marca.

IMAGOTIPO EN POSITIVO

IMAGOTIPO EN NEGATIVO >

Podremos aplicar en esta version el logotipo en blanco o en
azul claro segln necesidades.

—

El Angulo

El Angulo
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ELEMENTOS BASICOS DE IDENTIDAD

Construccion grafica de la marca

X6

/7

x12

ngulo

Unidad de medida.

Para establecer un criterio a la hora de la creacion de la
marca, nos basamos en una unidad de medida. En este
caso, utilizamos como unidad de medida el recurso grafico
de la almena. Este recurso nos sirve para cuantificar las
medidas de la marca.
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ELEMENTOS BASICOS DE IDENTIDAD

El Angulo es una iniciativa impulsada por Ceuta Open Future en colaboracién con Telefénica y la Ciudad
Auténoma de Ceuta. Cuando la marca de El Angulo venga acompanada de la marca Ceuta Open Future, se
deberé mantener entre ellas la proporcion de tamafiaos aqui recogida. En su uso, podran aparecer ambas
marcas una al lado de la otra o en diferentes partes de la composicion segln necesidad, pero siempre
respetando las proporciones de tamaiio entre ellas aqui acotadas.

VERSION EN POSITIVO

VERSION EN NEGATIVO

CEUTA
OPEN FUTURE

000 ;e Ciudad Auténoma
8 Telefénica de Ceuta

CEUTA
OPEN FUTURE

o000 —1
r 4 . B B Ciudad Autonoma
8 Telefénica *Ceuta

Utilizaremos dos unidades de medida
como separcion entre ambas marcas
en el caso deirjuntas.

—

El Angulo

/‘

El Angulo
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| En ocasiones sera necesario diferenciar las actividades que se realicen dentro de la propia iniciativa. A continuacion se ejemplifica la forma de proceder a la hora de realizar endosos de marca.
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2.1 Zonas de proteccion y reduccion minima
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NORMAS DE UTILIZACION

Marcaremos una zona de proteccién alrededor de la marca para evitar influir sobre ella y repercutir
negativamente en su lectura. Se tomara una unidad de medida de margen en su perimetro.

T T 11
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Aconsejamos un tamafno minimo para la resprentacion de
la marca cuando existan limitaciones de espacio. En ese
caso, se especifica el tamafio minimo ya sea en formato

digital o fisico.

13 mm
113 px (72pp)

13,8 mm
121 px (72pp)

13,8 mm
121 px (72pp)

CEUTA
OPEN FUTURE

*2° Telefénica ﬁrﬂag;“;&g
25,3 mm | 220px (72pp)

—

El Angulo

27 mm | 227px (72pp)

CEUTA -
OPEN FUTURE —
.E. Telefénica 5'&““&3[3"?5 El AngU|O

57 mm | 470px (72pp)
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2.2 Utilizacion cromatica
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NORMAS DE UTILIZACION

La marca podra utilizarse tanto en su versién en positivo
como en negativo, buscando el maximo contraste con el

fondo para obtener la mayor legibilidad posible.

—

El Angulo

—

El Angulo

Version positivo con degradado.

Version positivo a una tinta. Siempre que
debamos representar la marca a una tinta
se utilizara el azul principal.

—

El Angulo

—

El Angulo

Evitar usar degradados con colores no

pautados.

Evitar usar una tinta plana que no sea el
azul principal de la marca.

_—

El Angulo

Version en negativo sobre fondo oscuro.

Hacer un uso coherente de la version

positivo / negativo para asegurar un
contraste 6ptimo.

/‘

El Angulo

Version en negativo sobre fotografia
oscura.

o

Usar la version negativo / positivo sobre
fotografias buscando la méaxima legibilidad.
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NORMAS DE UTILIZACION

/_‘

El Angulo

El Angulo

Podremos utilizar el isotipo de la marca como recurso grafico
en el caso de que la marca esté especificada con el

imagotipo completo en la misma composicion. No podremos
utilizar el isotipo de forma aislada para representar la marca.

CEUTA
OPEN FUTURE

(1 1] —
7 e = 8 Ciudad Auténoma
8 Telefénica “Ceuta

CEUTA
OPEN FUTURE

X
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El Angulo
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NORMAS DE UTILIZACION

Instituto

El Angulo

—
El Angulo
Instituto

/ !
El Angulo

- Instituto
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El Angulo

——
EL ANGULO

—
El Angulo

e
FL ANGULO
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No podremos cambiar la posicién del logo ni su proporcién

segln el isotipo.
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2.4+ Referenciacion en paginas web de startups NORMAS DE UTILIZACION

Ser una startup acelerada en El Angulo tiene un valor anadido, por lo que las
empresas usufructuarias que hayan superado satisfactoriamente el periodo

de incubaci6n podran mencionar a la iniciativa en sus correspondientes webs.

Para ello, aconsejamos que dicha mencion sea en el propio footer de la web
incluyendo el logo de la iniciativa.
A continuacién indicamos algunas recomendaciones a tener en cuenta:

Empresa acelerada en:

CEUTA
OPEN FUTURE

Empresa acelerada en

CEUTA -
OPEN FUT;URE —_
Froenca Geeam  El Angulo

Preferiblemente, se aconseja utilizar el logo completo de Ceuta Open Future y El Angulo.

En el caso de que el color del footer no sea azul Dark Blue (#003245), blanco, negro o gris, se
deberd utilizar el logo sobre una pastilla blanca.

En la parte superior del logo anadiremos el texto “Empresa acelerada en:"

Se recomienda hacer un buen uso de la version negativa y positiva del logo para buscar el
mejor contraste con el color de fondo.

No se recomienda superar la reduccién minima especificada en este manual.

No es admisible sustituir el logo de la iniciativa por el texto de su nombre.

Empresa acelerada en:

OGO  LOGO

CEUTA
OPEN FUTURE

Froownca Pocim |

LOGO  LOGO  LOGO

Ejemplo de uso de la version positiva del logo en lugar de Uso del logo de la iniciativa més el logo de El Angulo
la version negativa, generando un mal contraste. excediendo el tamafo minimo permitido. En este caso, se
deberia haber optado Gnicamente por el logo de la iniciativa.

Empresa acelerada en
Ceuta Open Future - El Angulo CEUTA .
OPEN FUTURE e
“Froeinics Giczm  El Angulo

Referenciacion de lainiciativa en texto en lugar de insertar En este caso, se deberia haber utilizado una pastilla blanca de
la marca. fondo en el logo al ser el color del footer un color no admitido.
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3.1 Colores principales CROMATICA

7703 C
#2593B5

C-93 R - 38
M- 13 G- 14
Y - 23 B - 182
K-0

COLORES BASE . COLORES SECUNDARIOS A
Utulizaremos los colores princpales como base en las comunicaciones Por otro lado, reservaremos los colores secundarios como colores “Acento”
graficas y como color en los copies. para resaltar una parte de la comunicacion grafica (CTAs, enlaces

importantes, etc).
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3.1 Colores complementarios CROMATICA

1| Elementos basicos de identidad
Podremos utilizar los colores complementarios para reforzar algunos mensajes o dinamizar comunicaciones graficas.

1.1 Ceuta Open Future Siempre debermos de seguir utilizando en todas las piezas al menos uno de los color de la paleta de colores principales.
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104 C

#A69A2C
CMYK-7,13,100,28
RGB-166, 154, 44

160 C

#9D5412
CMYK-0,71,100, 31
RGB-157,84,19

7724 C

#00966C
CMYK-82,0,67,11
RGB-0, 151,109

2613 C

#58176E
CMYK- 74,99,5,11
RGB-89, 24,111

Yellow C
#FFFFO0

CMYK-10,0,89,0
R GB -255, 255,0

151C

#FF7B00
CMYK-0,60,100,0
RGB-255,123,0

254 C

#980098
CMYK- 49,100,0,0
RGB-152,0,152

100 C
#FEFDAF
CMYK-0,0,56,0
RGB-254,253,178

2015 C

#FFD8BA
CMYK-0,16,32,0
R GB-254,215,186

351C

#87FDDE
CMYK-27,0,23,0
RGB-178,253, 223

524 C

#F6BAE3
CMYK-10,23,0,0
RGB-231, 185, 255
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Tipografias
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CUERPOS DE TEXTOS

Telefonica Text

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnnopgrstuvwxuyz

Titulos - Textos destacados

Telefénica Headline Light

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXY?Z

abcdefghijklmnnopgrstuvwxyz

Fuente de sistemas

Verdana

~

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXY/Z

abcdefghijklmnnopgrstuvwxXxy z
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EJEMPLO GRID 01

Recursos graficos y aplicaciones

21

Se recogen a continuacion algunos recursos graficos y aplicaciones
de la marca en comunicaciones.

Grid con colores base y complementarios

Proponemos como recurso grafico dividir las fotografias en cuadrilateros paralelos con
diferentes tamanos, reservando algunos de estos cuadrilateros en colores planos ya
sean de la paleta basica o de la complementaria.

Tal comos se muestra en el ejemplo, se aconseja utilizar fotografias donde se aprecie la
cromatica de la marca.

v

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Aenean
commodo ligula eget dolor. Aenean massa. Cum sociis natoque
penatibus et magnis dis parturient montes, nascetur ridiculus
mus. Donec quam felis, ultricies nec, pellentesque eu, pretium
quis, sem. Nulla consequat massa quis enim. Donec pede justo,
L EIERZER




Recursos graficos y aplicaciones
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EJEMPLO GRID 02

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing
elit. Aenean commodo ligula eget dolor. Aenean
massa. Cum sociis natoque penatibus et magnis dis
parturient montes, nascetur ridiculus mus. Donec
quam felis, ultricies nec, pellentesque eu, pretium

quis, sem. Nulla consequat massa quis enim. Donec
pede justo, fringilla vel,



Recursos graficos y aplicaciones 23

1 | Elementos basicos de identidad

Isotipo como recurso grafico

Siempre que la marca esté visible,
podremos utilizar el isotipo como recurso
grafico dentro de una comunicacion. Este
elemento no sustituye a la marca.
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B o e S
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empresas en Ceuta
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3.1 Colores principales
3.2 Colores Comp|eme|—]tarios Diéjancs tu email para que te informemos de bis no

Donde amanece la
iINnnovacion
‘y Esta iniciativa esta promovida por la Ciudad Auténoma de Co

4 | Tipografias

través de PROCESA, y Telefonica para el desarrollo de proye
| innovadores y la formacion en Nuevas Tecnologias.

Elimpulso del talento, la transformacin digital de las empresas, la
apuesta por el emprendimienta y la formacion tecnoligica son los
ejes sobre los que gira la iniciativa, que aspira a posicionar a El
f\r.i'_ulo como espacio de referencia en innmovacion para la Ciudad
Auténoma de Ceuta, con el objetivo de crear y enriquecer el tejido
empresarial ceuti.
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